Eigenvermarktung

e

FUR HANDWERKERINNEN

MITARBEITENDE | AUSZUBILDENDE KUNDEN
GEWINNEN FINDEN ERREICHEN
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Selbstvermarktung

Wenn man die eigene
AuBenwirkung selbst steuert




i J \Warum brauchen wir das”?

Es geht es nicht um ein Sichtbarkeit in einer

Unternehmen oder ein Produkt, mannerdominierenden Branche
sondern um Sie!

Stereotypen durchbrechen
Um Sie als Marke oder eben

~Personenmarke'. Sich als Expertin positionieren
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ANNA SANGER

INFLUENCERIN




09:36

monoista ®

804 18,8 Tsd.
Beitréage Follower

Anna Sanger | SchweiBen | Beraterin fiir's Harj
Personlicher Blog i
Mobel & Metall-Designerin

Ich begeistere dich furs Schweifen

& TV-Host @zdfmediathek Wohnen&Design

£ Expertin @tool_group... mehr

(2 linktr.ee/monoista

ssional-Dashboard
! 50 Konten in den vergangenen 30 Tagen errei

!
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Fragen Meine Tools

Anna Sanger
Instagram und Social Media Expertin fir die
Metallbranche

Themen: #metall, #schweisssen, #contentcreators und
#contentmarketing

Monoista - Fachhochschule Aachen
Koln, Nordrhein-Westfalen, Deutschland

MONOISTA [Instagram] &

1.224 Follower:innen - 500+ Kontakte

‘/ Abschnitt
hinzufliigen

Im Fokus

Beitrag

Berufsausbildung in der Schweiz - in der Schweiz mache
nur 20% Abitur - der Rest entscheidet sich fur eine Ausbildu...
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PER £ f foftler



Personal Branding fir Handwerkerinnen

So geht Personal Branding im Handwerk:
Alleinstellungsmerkmal finden & Reichweite sichern

Eigenvermarktung vs.Betrieb vermarkten

EIGENVERMARKTUNG .
PERCONPL. Worin bestehen die Unterschiede?
ALs ERFOLGSFAKTOR BRAND| Funktioniert das eine ohne das Andere?

Welches Soziale Netzwerk ist das richtige?

Welche Plattform kommt fir mich
als Handwerkerin in Frage

Best Practice, Do's & Dont's

Knigge auf Social Media
Was sollte man nicht machen?




DIE PERSONENMARKE

AUSSENWIRKUNG STEUERN

PERSONAL
BRANDING

WOFUR PERSONAL BRANDING




PERSONAL BRANDING

Personenmarken wurden Voraussetzungen fir
im Handwerk "erfunden’ Handwerkerinnen

@ Direkter Kundenkontakt @ Kaum Wettbewerb

@ Starke Personenbindung @ Aber: Budget begrenzt



. Menschen
iInteressieren sich
fur Menschen



PERSONAL

BRANDING

FUR

ANDW

-RKERINNEN
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v’ Sie zeigen, was Sie kénnen
v’ Sie werden unverwechselbar

V' Sie kommen raus aus der
Vergleichbarkeit

v Sle bestimmen, was uber Sie
im Netz zu lesen ist

v Sie beweisen Engagement
v Sie starken lhre Vertrauensbasis

v Sie erweitern lhren Kundenstamm

v Und haben die Nase vorn beim
Kampf um Fachkrafte

v/ Karrieresprung/ Schutzvor
Arbeitslosigkeit



SO GEHT'S

Personal Branding funktioniert nur
mit einer klaren Positionierung
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Was kann ich?

* |Ihre Handwerksausbildung
* |hr persoénlicher Werdegang
« Zusatzausbildungen

« Auszeichnungen

* Interessen

 Projekte

 Personlicher Stil

* |Ihre besondere Expertise

Was biete ich?

* Ihr Angebot als
Handwerkerin

* Ihr Erfahrungsschatz

« Empfehlungen/ Kurationen

* |hre Person

 Zusatz-Services

Wen will ich
erreichen?

« Kund*innen

« Fachkrafte & Azubis

* Netzwerk erweitern/ aufbauen
* Presse/ Medien

Wofur will ich
stehen?

 Fachbereiche/ Themen

« Kompetenzen/ Know--How
- Erfolge/ Portfolio

« Werte

* Neue Ideen




PERSONAL
BRANDING MATRIX

PERSON &
ALLEINSTELLUNG

MARKE &
ZIELE

AUFBAU &
STRATEGIE




Was kann ich? Was biete ich?

BEISPIEL: 1
MAREN, MALERIN

Wen will ich Wofur will ich
erreichen? stehen?




Anlagenmechanikerin Dachdeckerin Steinmetzin



PERSONAL BRANDING FUR FRAUEN
IM HANDWERK

Sichtbarkeit Selbstbewusstsein Stereotypen Fachkraftemangel

sichern starken durchbrechen bekampfen

in einer von in die eigenen -rauen sind mit Jungen Madchen

Mannern Leistungen Rollenbildern den Weg bereiten

dominierenden angemessen konfrontiert und und Teil selbst der

Branche prasentieren und werden zu Debatte werden
SO auch andere Bescheidenheit

Frauen bestarken erzogen




KEINE ANGST

PERSONAL BRANDING und aktiv sein auf Social Media
Ist:

KEINE KEINE ) AUCH
SELBSTDARSTELLUNG  EINLADUNG FURHASS  EMPOWERMENT

Es geht nicht um's Angeben Eine Hassrede sagt mehr uber Wo Leute kritisieren, hat man
oder darum sich selbst zu den Absender als uber den oft einen wunden Punkt
inszenieren Empfanger getroffen - weiterbohren!



PERSONAL BRANDING ODER
UNTERNEHMENSMARKE?

« Authentischer
Auftritt

« Raus aus der
Vergleichbarkeit

« Reichweitenaufbau
viel einfacher

« Starkere Bindung

CHANCEN

« Branding ist
abhangig von der
Person

« Image kann
"Uberschwappen’

« Austritt schwierig

« Keine Abhangigkeit
von einer Person

 Austritt jederzeit
moglich

CHANCEN

« Reichweitenaufbau
schwieriger

« Vertrauen & Bindungen sind
nur aufwendig realisierbar

« Gerade fur Handwerkerinnen
sehr anonym




@

Personal Branding ist idR Menschen vertrauen Menschen.
wirkungsvoller.

Wer ohne Personal Branding arbeitet,

Am besten wirkt PB als Erganzung zu, verschenkt wichtige Potentiale.
klassischen Vertrieb.

PERSONAL BRANDING MARKETING/VERTRIEB



WELCHE PLATTFORM




KUNDENSTAMM ERWEITERN

8 U

$6 ASTEHTISCHES $8% ASTEHTISCHES ¢ TECHNISCHES {0 TECHNISCHES

72 PRODUKT/ ARBEIT <Z PRODUKT/ ARBEIT 2 PRODUKT 2 PRODUKT/ ARBEIT
VERKAUF AN VERKAUF AN VERKAUF AN @ VERKAUF AN
PRIVATKUNDEN GESCHAFTSKUNDEN PRIVATKUNDEN GESCHAFTSKUNDEN

DHAH GCOMm O] f [oRERinlO] f




MITARBEITENDE GEWINNEN

Q SUCHT AUSZUBILDENDE Q SUCHT FACHKRAFTE
zwischen 16-29 Jahre ab 20 Jahre

Ol J JoEin[0]a] f



DIE
PLATTFORMEN




DER ALLROUNDER

o &

14 - 39 JAHRE

| O aSe vV ared 7
3 | love ddingthings alone
I'm scared pf turfning, 30 but
I know thieOlder/| getthe more
| allow nyselfto justbe me.

IST EIN VISUELLES NETZWERK

ALLROUNDER

ZAHLREICHE FUNKTIONEN FUR
HANDWERKSBTERIEBE / HOHE
AKZEPTANZ FUR WERBUNG

MIT DEN MEISTEN FUNKTIONEN

FUR HANDWERKSBETRIEBE

VIDEO FIRST

‘ REICHWEITE HAUPTSACHLICH
UBER VIDEOS (GESICHTER)

\/ VERLINKUNG ZUR WEBSITE

v LOKALEFILTER

v UMFANGREICHE

PRASENTATION DES BETRIEBS



Q

AB 30 JAHRE &

ALLROUNDER

ZAHLREICHE FUNKTIONEN FUR
HANDWERKSBTERIEBE / ABER
GERINGE AKZEPTANZ FUR WERBUNG

BILD+TEXT

DER FOKUS LIEGT AUF BILD/ VIDEO
UND DEM TEXT

DER PLATZHIRSCH

Facebook

FACEBOOK IST DIE PLATTFORM MIT
DER GROSSTEN DEUTSCHEN
NUTZERBASIS. MENSCHEN UNTER 30
ERREICHT MAN ALLERDINGS KAUM.

\/ VERLINKUNG ZUR WEBSITE

v/ LOKALE FILTER

v/ UMFANGREICHE
PRASENTATION DES BETRIEBS






Q

25-45 JAHRE

INSPIRATION

NUR GEEIGNET FUR GEWERKE DIE AN
PRIVATKUNDEN VERKAUFEN UND EIN
ASTEHTISCHES PRODUKT ANBIETEN

BILD

MODERNE, PROFESSIONELLE BILDER
BRINGEN REICHWEITE -

DIE BILDER SUCHMASCHINE

PINTEREST

PINTEREST IST DIE PLATTFORM, AUF
DER SICH MENSCHEN INSPIRATIONEN
RUND UM HAUS, GARTEN & LIFESTYLE

SUCHEN.

v/ VERLINKUNG ZUR WEBSITE
v/ PROJEKTE IN SZENE SETZEN

/ GERINGER WETTBEWERSB
v/ GOOGLE INDEXIERUNG

ZB FUR FRISEURINNEN, SCHREINERINNEN,
BACKERMEISTERINNEN, MALERINNEN






Q

14-40 JAHRE

WISSEN

YOUTUBE VIDEOS EIGNEN SICH UM
DEN GESAMTEN PROZESS ZU ZEIGEN
UND DIE EIGENE EXPERTISE ZU
BEWEISEN

VIDEO

LANGE VIDEOS MIT TIEFGANG
BRINGEN DIE BESTE REICHWEITE

—

DIE VIDEO SUCHMASCHINE

YOUTUBE

YOUTUBE IST DIE PLATTFORM FUR LANGERE
VIDEOS MIT TIEFGANG.

YOUTUBE EIGNET SICH BESONDERS FUR
ERKLARUNGSBEDURFTIGE DIENSTLEISTUNGEN/
PRODUKTE.

v/ GOOGLE INDEXIERUNG

\/ VERLINKUNG ZUR WEBSITE

ZB FUR SCHREINERINNEN. MALERINNEN



DER ALLROUNDER

HOHE AKZEPTANZ
FUR WERBUNG

ZAHLREICHE

MOGLICHKEITEN FUR
HANDWERKERINNEN

JE NACH GEWERK
SCHON RECHT VIEL
WETTBEWERB

WELCHE PLATTFORM

@
N
B2B VERTRIEB

Q SEHR ERTRAGSREICHE
VERTRIEBSWEGE

HOCH RELEVANTE
NETZWERKE

0 KAUM WETTBEWERB
ABER EHER BEI
GESCHAFTSKUNDEN
SINNVOLL

FUR AZUBIS

SCHNELLE REICHWEITE
NOCH MOGLICH

BESTE PLATTFORM FUR
ALLE UNTER 30

PRASENTATION DES
ANGEBOTS SCHWIERIG




WELCHE PLATTFORM

0 @ 0

FUR VIDEOFANS

GOOGLE INDEXIERUNG

EXPERTISE ZEIGEN

ERFORDERT SCHNITT-
UND DREHKENNTNISSE

GROSSER ANSTIEG
VON WERBUNG

ZIELGRUPPE AB 35 J.

GUTE PRASENTATION
DES ANGEBOTS

LOKALE FILTER

8 NUTZER ZIEHEN ZU
ANDEREN PLATTFORMEN

8 KAUM USER UNTER 351J.

FUR ASTHETEN

PROFESSIONELLE
PRASENTATION DER
PROJEKTE

KAUM WETTBEWERB &
HOHE TRANSAKTION

NUR FUR ASTEHTISCHE
DL FUR PRIVATKUNDEN




DO.S & DONT'S




EINE PERSONENMARKE WERDEN

KEIN SPRINT, SONDERN EIN
MARATHON

PRIVATES & BERUFLICHES
STRIKT TRENNEN

ABER: PERSONLICHKEIT UND
POSITION ZEIGEN

SICH PROFESSIONELLE
PRASENTATION




8% KEIN FOKUS -/ AN EXTERNE
KEIN PROFIL EJ DELEGIEREN

FALSCHE KANALE WV SELBSTDARSTELLUNG
OHNE MEHRWERT

KONKURRENZ-

CO KEINE KONTINUITAT ‘;& DENKEN




BEI DER SELBSTVERMARKTUNG

der offene ur

~ MAD KONSTRUKTION

am 18.08.2023

Reservierung nach Verfugbarkeit unter
(0221 1234-56

IRRELEVANTES PSA FREMDE LOGO ALS PLATTE
POSTEN IGNORIEREN BILDER WASSERZEICHEN WERBUNG




KNIGGE FUR DIE SELBSTVERMARKTUNG

€9 SELBSTINSZENIERUNG/ "ANGEBEN'
WISSEN TEILEN/ MEHRWERT GEBEN

€9 ANDERE ALS KONKURRENZ SEHEN
SICH VERNETZEN/ KOMMENTIEREN

€9 ALLEN GEFALLEN WOLLEN
EINE KLARE NISCHE BESETZEN

€9 PUBLISH & GO
ALLE NACHRICHTEN BEANTWORTEN




99 BEIIHRER
PERSONENMARKE GEHT
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ES GEHT UM DEN MEHRWERT
DEN SIE ALS HANDWERKERIN GEBEN

Ein geringes Budget erfordert
eine smarte MalRhahme

Handwerksbetriebe sind oft bereits
Personenmarken

Mit Personal Branding kann und sollte man
die Aullenwirkung aktiv steuern

Um Vertrauen zu starken, den Kundenstamm zu
erweitern und mehr Menschen fiir's Handwerk
zu begeistern




99 MENSCHEN
VERTRAUEN
MENSCHEN

29
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