
AUSZUBILDENDE
FINDEN

Eigenvermarktung

KUNDEN 
ERREICHEN

MITARBEITENDE
GEWINNEN

ANNA SÄNGER



Man kann nicht 
nicht 
kommunizieren



Selbstvermarktung

Wenn man die eigene 
Außenwirkung selbst steuert 



Eigenvermarktung



ANNA SÄNGER
METALL

INFLUENCERIN
BERATERIN

METALLBRANCHE







„Deine Marke ist, 
was andere über 

dich sagen, wenn du 
nicht im Raum bist.“



SELBSTVERMARKTUNG 
DER



EIGENVERMARKTUNG 
ALS ERFOLGSFAKTOR







Menschen 
interessieren sich 

für Menschen





• Ihre Handwerksausbildung

• Ihr persönlicher Werdegang

• Zusatzausbildungen 

• Auszeichnungen 

• Interessen 

• Projekte

• Persönlicher Stil  

• Ihre besondere Expertise 

Was kann ich? 

• Ihr Angebot als 

Handwerkerin

• Ihr Erfahrungsschatz

• Empfehlungen/ Kurationen

• Ihre Person

• Zusatz-Services 

Was biete ich?

• Kund*innen

• Fachkräfte & Azubis

• Netzwerk erweitern/ aufbauen

• Presse/ Medien

Wen will ich 

erreichen? 

• Fachbereiche/ Themen

• Kompetenzen/ Know--How

• Erfolge/ Portfolio

• Werte

• Neue Ideen

Wofür will ich 

stehen?



PERSON & 

ALLEINSTELLUNG

MARKE & 

ZIELE

AUFBAU & 

STRATEGIE

WAS KANN ICH? WAS BIETE ICH?

WEN WILL ICH 

ERREICHEN? 

WOFÜR WILL ICH 

STEHEN? 

WIE WERDE ICH 

BEKANNT? 

WIE WERDE ICH 

GLAUBWÜRDIG?



Was kann ich? Was biete ich?

Wen will ich 

erreichen? 

Wofür will ich 

stehen?



Vorbilder aus dem Handwerk 

S A N D R A  H U N K E C H I A R A  M O N T E T O N K A T H R I N  P O S T - I S E N B E R G
Anlagenmechanikerin Dachdeckerin Steinmetzin



Sichtbarkeit

sichern

in einer von 

Männern 

dominierenden 

Branche

Selbstbewusstsein

stärken

in die eigenen 

Leistungen 

angemessen 

präsentieren und 

so auch andere 

Frauen bestärken 

Stereotypen
durchbrechen

Frauen sind mit 

Rollenbildern 

konfrontiert und 

werden zu 

Bescheidenheit 

erzogen 

Fachkräftemangel
bekämpfen

Jungen Mädchen 

den Weg bereiten 

und Teil selbst der 

Debatte werden 





•

•

•

•

•

•

•

•

• •

•

•





WELCHE PLATTFORM







DIE 
PLATTFORMEN



Instagram
IST EIN VISUELLES NETZWERK 

MIT DEN MEISTEN FUNKTIONEN 

FÜR HANDWERKSBETRIEBE 

14 - 39 JAHRE

ZAHLREICHE FUNKTIONEN FÜR 

HANDWERKSBTERIEBE / HOHE 

AKZEPTANZ FÜR  WERBUNG 

ALLROUNDER

REICHWEITE HAUPTSÄCHLICH 

ÜBER VIDEOS (GESICHTER) 

VIDEO FIRST 

DER ALLROUNDER 

VERLINKUNG ZUR WEBSITE

UMFANGREICHE 

PRÄSENTATION  DES BETRIEBS

LOKALE FILTER



Facebook

FACEBOOK IST DIE PLATTFORM MIT 

DER GRÖSSTEN DEUTSCHEN 

NUTZERBASIS. MENSCHEN UNTER 30 

ERREICHT MAN ALLERDINGS KAUM. 

DER PLATZHIRSCH 

AB 30 JAHRE

ZAHLREICHE FUNKTIONEN FÜR 

HANDWERKSBTERIEBE / ABER 

GERINGE AKZEPTANZ FÜR  WERBUNG 

ALLROUNDER

DER FOKUS LIEGT AUF BILD/ VIDEO 

UND DEM TEXT

BILD+TEXT VERLINKUNG ZUR WEBSITE

UMFANGREICHE 

PRÄSENTATION  DES BETRIEBS

LOKALE FILTER



LINKEDIN
IST EIN BUSINESS NETZWERK 

MIT DEN BESTEN 

VERTRIEBSMÖGLICHKEITEN IM B2B 

25 - 54 JAHRE

DAS NETZWERK FÜR DIGITALEN 

VERTRIEB IM B2B 

NETZWERKEN

FACHLICHE BEITRÄGE MIT 

TIEFE GEWINNEN

INFO FIRST

DAS BERUFS-NETZWERK

SEHR HOHE 

TRANSAKTIONSRATE

UNTERNEHMENSACCOUNTS PERFORMEN 

SCHLECHTER ALS PERÖNLCHE

KAUM WETTBEWERB

GOOGLE INDEXIERUNG



PINTEREST

PINTEREST IST DIE PLATTFORM, AUF 

DER SICH MENSCHEN INSPIRATIONEN 

RUND UM HAUS, GARTEN & LIFESTYLE 

SUCHEN. 

25-45 JAHRE

NUR GEEIGNET FÜR GEWERKE DIE AN 

PRIVATKUNDEN VERKAUFEN UND EIN 

ÄSTEHTISCHES PRODUKT ANBIETEN 

INSPIRATION

MODERNE, PROFESSIONELLE BILDER 

BRINGEN REICHWEITE -

BILD
VERLINKUNG ZUR WEBSITE

GERINGER WETTBEWERB

PROJEKTE IN SZENE SETZEN

DIE BILDER SUCHMASCHINE

ZB FÜR FRISEURINNEN, SCHREINERINNEN, 

BÄCKERMEISTERINNEN, MALERINNEN

GOOGLE INDEXIERUNG



TIKTOK
IST EINE VIDEOPLATTFORM

MIT DER MAN VOR ALLEM JUNGE 

LEUTE ERREICHT 

13 - 29 JAHRE

DAS NETZWERK FÜR DIGITALEN 

VERTRIEB IM B2B 

AZUBIS FINDEN

VIDEOS SIND DAS EINZIGE 

TOOL, UM DIE EIGENE ARBEIT 

ZU PRÄSENTIEREN 

VIDEO ONLY

DIE VIDEOPLATTFORM FÜR GEN Z

SCHNELL WACHSENDES NETZWERK

GERINGER WETTBEWERB 

BESTES NETZWERK UM JUNGE 

MENSCHEN ZU ERREICHEN



YOUTUBE
YOUTUBE IST DIE PLATTFORM FÜR LÄNGERE 

VIDEOS MIT TIEFGANG.

YOUTUBE EIGNET SICH BESONDERS FÜR 

ERKLÄRUNGSBEDÜRFTIGE DIENSTLEISTUNGEN/ 

PRODUKTE. 

14-40 JAHRE

YOUTUBE VIDEOS EIGNEN SICH UM 

DEN GESAMTEN PROZESS ZU ZEIGEN 

UND DIE EIGENE EXPERTISE ZU 

BEWEISEN

WISSEN

LANGE VIDEOS MIT TIEFGANG 

BRINGEN DIE BESTE REICHWEITE 

VIDEO
GOOGLE INDEXIERUNG

VERLINKUNG ZUR WEBSITE

DIE VIDEO SUCHMASCHINE

ZB FÜR SCHREINERINNEN. MALERINNEN 



WELCHE PLATTFORM

DER ALLROUNDER B2B VERTRIEB FÜR AZUBIS



WELCHE PLATTFORM

FÜR VIDEOFANS ZIELGRUPPE AB 35 J. FÜR ÄSTHETEN



DO'S & DONT'S



EINE PERSONENMARKE WERDEN

KEIN SPRINT, SONDERN EIN 

MARATHON

PRIVATES & BERUFLICHES

STRIKT TRENNEN 

ABER: PERSÖNLICHKEIT UND 

POSITION ZEIGEN

SICH PROFESSIONELLE 

PRÄSENTATION 



DONT'S



DONT'S



KNIGGE FÜR DIE SELBSTVERMARKTUNG

SELBSTINSZENIERUNG/ "ANGEBEN"

WISSEN TEILEN/ MEHRWERT GEBEN

ANDERE ALS KONKURRENZ SEHEN

SICH VERNETZEN/ KOMMENTIEREN

ALLEN GEFALLEN WOLLEN

EINE KLARE NISCHE BESETZEN 

PUBLISH & GO 

ALLE NACHRICHTEN BEANTWORTEN



BEI IHRER 
PERSONENMARKE GEHT 

ES NICHT UM SIE.



ES GEHT UM DEN MEHRWERT

Ein geringes Budget erfordert 

eine smarte Maßnahme 

Handwerksbetriebe sind oft bereits 

Personenmarken 

Mit Personal Branding kann und sollte man 

die Außenwirkung aktiv steuern 

Um Vertrauen zu stärken, den Kundenstamm zu 

erweitern und mehr Menschen für's Handwerk 

zu begeistern 



MENSCHEN
VERTRAUEN
MENSCHEN 
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